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ABSTRAK

Pelatihan kemasan dan pembuatan logo usaha untuk Usaha Kecil dan
Menengah (UKM) merupakan upaya strategis untuk meningkatkan daya
saing dan daya tarik produk di pasar. Adapun tujuan dari kegiatan ini adalah
untuk meningkatkan kreatifitas dari pelaku UMKM dan masyarakat
setempat terkait pembuatan desain logo dan kemasan produk UMKM.
Dalam pelatihan ini, peserta akan mempelajari teknik-teknik dasar dalam
membuat desain kemasan yang efektif, termasuk pemilihan bahan, struktur
kemasan, dan elemen estetika yang mendukung branding produk. Selain itu,
pelatihan juga mencakup pembuatan logo yang representatif dan
profesional, yang berfungsi sebagai identitas visual usaha. Dengan fokus
pada prinsip desain grafis dan branding, pelatihan ini bertujuan untuk
memberikan keterampilan praktis yang dapat diterapkan langsung oleh
pelaku UKM yang ada pada desa rato untuk memperkuat citra merek
mereka, menarik minat konsumen, dan meningkatkan penjualan. Melalui
pendekatan yang terintegrasi antara teori dan praktik, pelatihan ini
diharapkan dapat memberdayakan peserta untuk mengoptimalkan potensi
produk mereka dan mencapai kesuksesan yang berkelanjutan di pasar yang
semakin kompetitif.
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PENDAHULUAN

Packaging (pengemasan) merupakan wadah atau pembungkus yang dapat membantu mencegah atau
mengurangi kerusakan, produk yang ada didalamnya, melindungi daribahaya pencemaran serta gangguan
fisik (gesekan,benturan, getaran) Disamping itu packaging (pengemasan) berfungsi untuk menempatkan
suatu hasil pengolahan atau produk industri agar mempunyai bentuk-bentuk yang memudahkan dalam
penyimpanan, pengangkutan dan distribusi (Sukirno, 2008). Menurut Adams Morioka (200916) dalam
(Freeman, 2004) logo adalah simbol khas dari sebuah perusahaan, jasa, objek, ide, publikasi, orang, atau
layanan. Menurut teori buku Katz dalam (Kotler, 2001) mengatakan bahwa logo harus mereprenstasikan
visi dan misi perusahaan, segmentas iyang dituju sesuai target kepada masyarakat.
Usaha Mikro, Kecil, dan Menengah (UMKM) memegang peranan penting dalam perekonomian Indonesia.
Berdasarkan data Kementerian Koperasi dan UKM, sektor ini menyumbang lebih dari 60% terhadap
Produk Domestik Bruto (PDB) nasional serta menyerap sebagian besar tenaga kerja. Namun, meskipun
kontribusinya yang signifikan, UMKM seringkali menghadapi berbagai tantangan, terutama dalam hal
pemasaran dan branding.

Salah satu aspek penting yang sering diabaikan oleh pelaku UMKM adalah kemasan produk dan
desain logo usaha. Kemasan tidak hanya berfungsi sebagai pelindung produk, tetapi juga merupakan alat
komunikasi visual yang dapat menarik perhatian konsumen dan meningkatkan nilai tambah produk.
Demikian pula, logo usaha adalah representasi visual dari identitas bisnis yang dapat membantu
meningkatkan brand recognition dan loyalitas pelanggan.

Namun, banyak pelaku UMKM yang belum memahami pentingnya kemasan dan logo dalam
mempengaruhi keputusan konsumen. Oleh karena itu, pelatihan yang fokus pada peningkatan keterampilan
dalam pembuatan kemasan yang menarik dan profesional, serta desain logo yang sesuai dengan
karakteristik usaha, menjadi sangat penting. Pelatihan ini tidak hanya memberikan wawasan baru tentang
teknik-teknik desain yang efektif, tetapi juga mendorong pelaku usaha untuk lebih kreatif dan inovatif
dalam mengembangkan produk mereka.

METODE PELAKSANAAN

Kegiatan pengabdian kepada masyarakat ini dilakukan dengan metode pelatihan tentang pentingnya
kemasan dalam pemasaran dan branding produk UKM. Sasaran pengabdian ini adalah pemilik dan
pengelola UKM yang bergerak di desa rato. Semua peserta yang hadir berasal dari pelaku UKM desa rato
kec. Bolo. Adapun metode yang digunakan adalah pembelajaran aktif,partisipatif dan membantu kegiatan
program kerja proyek desa,dan pembutan logo untuk UKM yang belum bisa membuat logonya sendiri.
Tujuan  dari  kegiatan ini  adalah  untuk  meningkatkan  kreatifitas dari  pelaku
UMKM dan masyarakat setempat terkait pembuatan desain logo dan kemasan produk UMKM.

Pelatihan ini dilakukan dalam rangka menjadikan produk UMKM lebih atraktif dan bisa
meningkatkan minat pasar sekaligus sebagai branded produk. Dampak kegiatan ini adalah peserta. pelaku
UMKM mendapatkan edukasi untuk mendesain sendiri logo dan kemasan produknya, sehingga kemasan
menjadi lebih menarik dan sesuai dengan tema dari produk yang akan dipasarkan Manfaat dari kegiatan
ini peserta mendapatkan pengetahuan tentang desain Dan cara membuatnya dengan tools yang biasa
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dipergunakan dipercetakan sehingga memudahkan proses produksi dansekaligus menekan biaya
pembuatan desain di percetakan.

HASIL DAN PEMBAHASAN

Hasil dari kegitan pelatihan pembuatan logo dan kemasan berjalan dengan sukses dan lancar, dengan
Kehadiran para pelaku UMKM dalam kegiatan ini 100%, yang dimana dari 10 pelaku UMKM yang kami
undang, malah melebih dari yg kami undang. Kegiatan pendampingan dalam pelatihan ini tentu saja untuk
memudahkan peserta untuk membuat desain logo dan kemasan produk, sehingga mampu menarik minat
konsumen.

Adapun beberapa hasil yang dicapai pada kegiatan ini adalah sebagai berikut:
1. Peningkatan pemahaman dan ketrampilan SDM desa ditujukkan dengan kreatifitas para peserta dalam
membuat desain media. Salah satu contoh desain logo yang dihasilkan

Gambar 1. Contoh logo yang dibuat untuk UMKM

Gambar 1 merupaka contoh logo UMKM vyang dibuat oleh koordinator proyek desa
berdasarkan  keinginan dari pemilik produk dengan memberikan nama serta gambar
sesuai dengan keinginan para pelaku UMKM. Logo ini didesain dengan bentuk 2 dimensi untuk
memudahkan proses cetak dan pengenalan produk. Logo produk juga didesain dengan warna yang
sederhana tetapi cukup menarik bagi konsumen.
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2. Aktifitas Pelatihan
Berikut ini ditampilkan beberapa foto aktifitas pada saat pelatihan kemasan dan pembuatan logo :

Gambar 3. Memperkenalkan beberapa logo logo di UMKM yg ada d| Desa rato
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Gambar 5. Dokumentasi bersama,berbagai UMKM yang ada di Desa rato
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KESIMPULAN

Program pendampingan pelatihan ini menghasilkan desain logo dan kemasan produk
yang dapat dijadikan sebagai identitas dari produk olahan pelaku UMKM. Selain itu
pelatihan tersebut memberikan wawasan baru, menambah keterampilan peserta terkait
desain dan menggunakan kemasan yang baru sesuai dengan perkembagan jaman.
Pelatihan ini juga memberikan manfaat efektifitas waktu pengerjaan desain dan efisiensi
dalam biaya desain yang dikeluarkan oleh pelaku UMKM.
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